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摘要 厨房小家电是指在厨房中使用的具备烹饪、食材处理、加热等功能的小型家用电器，主要包括电饭煲、电磁炉、

榨汁机、微波炉、电水壶、破壁机等。厨房小家电受市场影响较大，具有一定程度的快消品属性，在产品研发设

计方面需迎合年轻消费者的消费习惯。中国厨房小家电行业市场规模在行业发展成熟、外卖、速食食品行业的快

速发展以及传统厨房小家电销售不佳等因素的影响下，市场规模增速放缓。2022年，厨房小家电线上市场零售额

386.0亿元，同比下降2.9%；线下市场零售额134.3亿元，同比下降16.0%。上游原材料的价格变化直接影响到厨

房小家电生产商的采购成本，影响企业的盈利能力。由于行业产业链上游原材料价格的上升，企业生产成本提

高，盈利能力下降。厨房小家电行业的关注群体以女性为主，有67.0%的女性群体在抖音检索厨房小家电。中国

厨房小家电行业的市场规模由2018年的656.0亿元下降到2022年的584.0亿元，年复合增长率为-2.9%。未来中国

厨房小家电行业的市场规模呈现小幅度的上升趋势，主要归因于（1）原材料价格的上涨造成导致产品均价的上

涨，从而导致厨房小家电行业的市场规模有所回升。（2）销售渠道进一步拓展，内容平台销售兴起。预计中国厨

房小家电行业2027年市场规模为676.7亿元，2022年至2027年的年复合增长率为3.0%。

厨房小家电行业定义[1]

厨房小家电是指在厨房中使用的具备烹饪、食材处理、加热等功能的小型家用电器，主要包括电饭煲、电磁

炉、榨汁机、微波炉、电水壶、破壁机等。厨房小家电受市场影响较大，具有一定程度的快消品属性，在产品研
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发设计方面需迎合年轻消费者的消费习惯。不同厨房小家电的发展前景不同，如电饭煲、电压力锅、电水壶因促

进产品迭代的核心技术创新度不够，早已进入行业的饱和期。

[1] 1：知网

根据产品功能分类

厨房小家电行业分类[2]

厨房小家电根据产品功能可分为锅煲类厨房小家电、电热类厨房小家电、壶类厨房小家电、西式类厨房小家

电和电动类厨房小家电五类产品。
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厨房小家电
分类

锅煲类厨房小
家电

锅煲类厨房小家电是指用来进行蒸、煮、炖、煨、焖等
多种加工的小型家用电器，如电炖锅、煮蛋器、一人食
电饭煲等。不同种类的锅煲类厨房小家电的优势也不
同。以电炖锅为例，电炖锅的优势为智能化，可提前预
定启动时间、烹饪时间和保温时间；热容量大，保温效
果好。

电热类厨房小
家电

电热类厨房小家电是指通过电流加热的方式来加热食物
的小型家用电器，如电热饭盒、电蒸炉等。以电热饭盒
为例，电热饭盒是一种通电后由发热元件发热，使饭盒
内部产生高温蒸汽，用于蒸煮米饭和加热饭菜的小家
电。电热饭盒的使用场景多为家庭环境、办公室环境
等，其优势为加热速度快，易携带，产品种类多等。

壶类厨房小家
电

壶类厨房小家电可分为仅具备加热水功能的电热水壶和
通过烹煮各种食材以此来达到养生保健目的的养生壶。
以养生壶为例，养生壶作为一种新兴厨房小家电，拥有
煎药、煲汤、煮茶等多种功能。当食材完成烹煮的时
候，养生壶可以自动变为慢炖、慢煮的低功率状态，达
到节省电量的目的。同时，养生壶还可自行设置加热时
间，也可随时进行温度调节。

西式类厨房小
家电

西式类厨房小家电是指根据西方国家的消费习惯设计的
适合西方生活方式的小型家用电器，如面包机、空气炸
锅、电烤箱等。以空气炸锅为例，空气炸锅是一种通过
热空气循环来烹饪食物，实现无油煎炸的家用电器。空
气炸锅的工作原理是“高速空气循环”技术，工作时通
过加热空气炸锅内部的热管来使热管产生热空气，然后
通过内部的风扇将热空气吹到锅内来加热食物。在这个
过程中，主要利用了食物本身的油脂，高温加热从而使
食物脱水，实现了与传统油炸食物类似的效果。

电动类厨房小
家电

电动类厨房小家电是指利用电机提供动力的小型家用电
器，如绞肉机、打蛋器、破壁机等。以破壁机为例，破
壁机的工作原理是破壁机内部的刀片以每分钟数万转的
速度冲破食物细胞壁，将食物中的植物化学物质分解，
使不易消化吸收的用户能更方便的获取食物中的膳食纤
维、植化素等。

[2] 1：https://www.jy135.… 2：https://baike.baid… 3：https://vibaike.co… 4：小熊电器2022年报、聚…

https://www.jy135.com/jiadian/178385.html
https://baike.baidu.com/item/%E7%A9%BA%E6%B0%94%E7%82%B8%E9%94%85/8704700
https://vibaike.com/110260/?ivk_sa=1024320u


2023/7/21 11:35 头豹科技创新网

https://www.leadleo.com/wiki/brief?id=6470783ac0ebeccd67addf06&source=JXU1MTk5JXU0RjVDMTY4NTA5MjQxMDU3Ng== 4/23

厨房小家电行业特征[3]

中国厨房小家电行业市场规模在行业发展成熟、外卖、速食食品行业的快速发展以及传统厨房小家电销售不

佳等因素的影响下，市场规模增速放缓。2022年，厨房小家电线上市场零售额386.0亿元，同比下降2.9%；线下

市场零售额134.3亿元，同比下降16.0%。上游原材料的价格变化直接影响到厨房小家电生产商的采购成本，影

响企业的盈利能力。由于行业产业链上游原材料价格的上升，企业生产成本提高，盈利能力下降。厨房小家电行

业的关注群体以女性为主，有67.0%的女性群体在抖音检索厨房小家电。

1 行业发展速度放缓

中国厨房小家电行业发展较为成熟，市场规模增速放缓

中国厨房小家电行业的市场规模增速放缓。2022年，厨房小家电线上市场零售额386.0亿元，同比下降

2.9%；线下市场零售额134.3亿元，同比下降16.0%。增速放缓的主要原因有：（1）厨房小家电行业的发

展周期较为成熟，市场规模的增长率逐渐降低。（2）外卖、速食食品行业的快速发展，市场规模快速壮

大，影响了厨房小家电的销售。（3）传统小家电由于其渗透率较高、产品技术迭代缓慢以及消费者购买保

守等原因，线上和线下市场的销售表现均不佳。

2 生产企业的生产成本提高

由于行业产业链上游原材料价格的上升，企业生产成本提高，盈利能力下降

上游原材料的价格变化直接影响到厨房小家电生产商的采购成本，影响企业的盈利能力。不锈钢的价格从

2021年下半年开始迅速增长，在2021年9月上涨到1,038.3元，达到顶峰。从价格走势可看出2021年下半

年不锈钢的价格高于往年的平均价格。各类塑料中，ABS树脂、PP（聚丙烯）是制造厨房小家电时最常用

的塑料。中国ABS树脂的需求量大，但中国生产的ABS树脂多为低端产品，中国每年仍需大量进口。ABS的

价格指数在前期呈现缓慢下降的趋势，在2020年4月达到最低值698.1，在2020年5月又呈现快速上升的趋

势，但在2020年11月达到顶峰之后又呈现下降趋势。ABS塑料价格通常为每吨2-3万元，主要受地区、运

输以及人力成本的影响。PP塑料的价格指数在2020年4月达到最低为637.8，在2021年10月达到峰值为

1,080.1。PP塑料的价格相对稳定，整体有回落的趋势。电机是为电动类厨房小家电提供动力的零部件，它

决定了电动类厨房小家电的功率。电机主要有铜制成。铜的产量在2021年2月达到顶峰之后，产量整体呈

现下降趋势，铜产量的减少会造成铜的供应短缺，铜作为生产制造的重要原材料之一，铜的需求量将逐渐

增加。铜的供不应求会导致其价格上涨，因此会对电动类厨房小家电生产商的生产成本产生大范围影响。

3 女性群体关注度高

厨房小家电行业的关注群体以女性为主
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年龄段在31-40岁的人群是厨房小家电的潜在消费群体，这类群体具备一定的消费能力。有37.3%的31-40

岁的人群在抖音检索了厨房小家电。女性群体对厨房小家电更感兴趣。有67.0%的女性群体在抖音检索厨

房小家电，女性群体对厨房小家电的关注度明显高于男性。

[3] 1：https://mp.weixin.… 2：知网、奥维云网、Choic…

厨房小家电发展历程[4]

中国厨房小家电行业的发展经历了萌芽期、启动期、高速发展期和震荡期。1960-1980年为行业发展的萌

芽期，该时期的厨房小家电产品种类少，技术水平较低，产品功能单一，主要用来满足家庭生活的基本需求。由

于该时期居民可支配收入较低且营销方式单一，所以厨房小家电的普及度较低，市场规模有限。1981-2000年

为行业发展的启动期，该时期厨房小家电行业开始发展，电饭煲、电磁炉等产品成为市场内的主要产品。该时期

国外生产企业陆续进入中国市场，为行业发展带来了更先进的技术。同时该时期厨房小家电行业也进入品牌发展

时代，国内的家电生产企业陆续成立，行业的竞争格局开始形成。2001-2020年为行业的高速发展期，该时期

由于居民可支配收入水平的提高以及国家政策的支持，中国厨房小家电的消费市场开始迅速发展。在2010年以

后，智能化、绿色化成为厨房小家电行业的重要发展趋势，绿色智能厨房小家电开始流行。同时为了满足消费者

不同的生活需求，该时期厨房小家电产品的品类增多。2021-2027年为行业发展的震荡期，该时期厨房小家电

行业的发展速度降低，品牌之间的差距缩小，新兴厨房小家电产品对传统小家电产品的冲击力度较大。如电热锅

的出现对电磁炉的影响较大，电热锅功能多种多样，价格低廉，在广大的农村市场用多功能锅取代电磁炉。中国

电磁炉行业的市场被进一步挤占。

萌芽期 1960~1980

电饭煲：二十世纪六十年代，电饭煲产品由日本传入中国。六十年代中期，广州珠江制链厂仿照日本

样品，试制出中国第一代电饭锅，线圈式控温电饭锅。1978年，广州家用电器厂开始正式生产中国

第二代电饭锅，磁钢控温式电饭锅。榨汁机：二十世纪七十年代，榨汁机从实用工具转向健康生活电

器。二十世纪八十年代，中国开始出现家用榨汁机。

该时期是中国厨房小家电行业发展的萌芽期。该时期的厨房小家电产品种类少，技术水平较低，产品

功能单一，主要用来满足家庭生活的基本需求。由于该时期居民可支配收入较低且营销方式单一，所

以厨房小家电的普及度较低，市场规模有限。

启动期 1981~2000

电饭煲：1980年，出现了广州电饭锅厂(三角牌)、湛江家电总厂（三角牌）、广州家用电器一厂（钻

石牌）等企业，但电饭煲年产量不足20万台。八十年代末，全国电饭煲总产量达到800万台。该时

https://mp.weixin.qq.com/s/HXnIlV2455EuGwIkOR6Uvw
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期，各电饭煲生产企业加大技术投入，不断从国外引进关键生产设备，如从原西德、瑞典引进发热管

生产设备，从日本引进自动检测线等。1994年，广东电饭锅厂年产量超过500万台，创造了新的世界

纪录。1996年，全国电饭煲年产量超过1,500万台，其中广州电饭锅厂、广东电饭锅厂、广东容声家

电公司、湛江家电公司在取得了国家银质奖的有利条件推动下，4家厂的产量占了全国总产量的

90.0%。同年4月，《自动电饭锅》行业标准实施。电磁炉：1985年，电磁炉正式进入中国市场。同

年，尚朋堂开始投身电磁炉科技研发。1997年，尚朋堂成功研发出适合中国人大火翻炒的嵌入式大

凹弧炒菜专用电磁灶。1998年，第二代电脑触摸感应式厨房电磁灶上市。豆浆机：1994年，九阳开

始研发豆浆机，并推出中国第一台全自动家用豆浆机。1999年，九阳推出《鲜豆浆营养食谱》，成

为豆浆机的标准配置。同年，欧科发布家用豆浆机。

该时期是中国厨房小家电行业发展的启动期。该时期厨房小家电行业开始发展，电饭煲、电磁炉等产

品成为市场内的主要产品。该时期国外生产企业陆续进入中国市场，为行业发展带来了更先进的技

术。同时该时期厨房小家电行业也进入品牌发展时代，国内的家电生产企业陆续成立，行业的竞争格

局开始形成。

高速发展期 2001~2020

电饭煲：近五年中国电饭煲行业的市场规模的增长较为波动，在2019年达到最大值88.3亿元。电磁

炉：2003年，尚朋堂成功研发出首台铝锅可用台式电磁炉。2005年，中国电磁炉行业快速增长，产

量为1450万台，比2004年774万台增长了87.34%。2005年全年电磁炉行业销售量为1,376万台，比

2004年720.5万台增长了90%以上。2006年，中国电磁炉行业发展有所加快，全年产量超过2,200万

台，比2005年同期增长51.72%，全年出口量为210万台，比2005年同期增长近50%，电磁炉品牌集

中度进一步提高，前10品牌的市场占有率为92.6%。豆浆机：2007年，欧科发明了多功能豆浆机，

该豆浆机集米糊、五谷营养糊、绿豆沙、搅拌等功能于一身。2008年，中国市场发生了奶制品污染

事件，消费者对奶制品行业信心下降，奶制品市场遭到重创。部分消费者开始选择用豆浆来代替奶制

品。消费者为了保证饮食安全，多数选择了自购豆浆机，家用豆浆机的销量开始上升。同年，九阳豆

浆机的销量突破1,000万台。2012年，第一个由中国人主导制定的家电国际标准，豆浆机国际标准获

得全票通过。2017年，九阳推出了全自动豆浆机，实现了豆子不用泡、豆浆不用滤、机器不用洗的

功能，提高效率。养生壶：2005年，全国家用电器标准化技术委员会发布GB4706.1-2005 《家用和

类似用途电器的安全 第1部分：通用要求》。2008年，中国家用电器研究院、九阳股份有限公司和

浙江苏泊尔家电制造有限公司共同起草了GB4706.30-2008 《家用和类似用途电器的安全 厨房机械

的特殊要求》。2011年，“十二五”规划确定家电发展路线。2013年，北鼎推出第一款养生壶

K100。2014年9月，美的养生壶上市。2015-2022年，小熊养生壶卖出超2,271万台。2016年，

“健康中国”一词首次被写入了政府工作报告。2017年10月，十九大明确指出要“实施健康中国战

略”。同年，美的GE1501A养生壶采用了无缝加热底盘的创新技术。2019年上半年养生壶市场规模

达到16.8亿元、677万台，零售额、零售量较去年同期分别增长35.5%、20.0%。榨汁机：2005年，

九阳大口径榨汁机上市。同年，全国家用电器标准化技术委员会发布GB4706.1-2005 《家用和类似
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用途电器的安全 第1部分：通用要求》。2007年，九阳多功能榨汁机JYZ-8B上市。2008年，中国家

用电器研究院、九阳股份有限公司和浙江苏泊尔家电制造有限公司共同起草了GB4706.30-2008

《家用和类似用途电器的安全 厨房机械的特殊要求》。为了提高用户使用榨汁机的安全性，2014年

九阳股份有限公司提出了中国专利申请CN204218614U和CN204218613U。为了能够调节出汁量，

2017年九阳提出了中国专利申请CN106993923A。2019年，小米便携式榨汁机上市。破壁机：

2013年，由于豆浆机、榨汁机的产品功能单一等原因，市场上开始出现了多种功能并存的破壁机。

2015年，九阳推出了中国人的第一台冷热型破壁机。2016年，针对国人偏好热饮的生活习惯，美的

推出了国内首款带加热功能的破壁机。2018年，九阳推出第一台静音破壁机YJ08。2017年12月，由

美的小家电主导的中国第一个破壁机国家标准发布。2020年，受新冠疫情的影响，破壁机的产品均

价下降。2020年线上累计破壁机均价488元，同比下降24.3%；2020年线下累计破壁机均价1062，

同比下降21.2%。

该时期是中国厨房小家电行业的高速发展期。该时期由于居民可支配收入水平的提高以及国家政策的

支持，中国厨房小家电的消费市场开始迅速发展。在2010年以后，智能化、绿色化成为厨房小家电

行业的重要发展趋势，绿色智能厨房小家电开始流行。同时为了满足消费者不同的生活需求，该时期

厨房小家电产品的品类增多。

震荡期 2021~2027

电饭煲：2020年至2022年市场规模呈现下降趋势，2022年仅为78.5亿元。养生壶：2022年，在养

生壶众多品牌中，小熊、苏泊尔、九阳和美的在养生壶线上市场共占据68.5%的市场份额。苏泊尔、

美的和九阳共占据85.9%的线下市场份额。中国家用养生壶的线上销量也由2021年的1,606.6万台减

少到1,423.3万台，同比下降11.4%。榨汁机：中国家用榨汁机的线上销量由2019年的242.8万台下

降到2022年的114.3万台。破壁机：2021年，破壁机需求低迷加之高基数背景，规模持续降低，由

2020年的60.1亿元下降到2022年的41.2亿元，年复合增长率为-1.2%。

该时期是中国厨房小家电行业发展的震荡期。该时期厨房小家电行业的发展速度降低，品牌之间的差

距缩小，新兴厨房小家电产品对传统小家电产品的冲击力度较大。如电热锅的出现对电磁炉的影响较

大，电热锅功能多种多样，价格低廉，在广大的农村市场用多功能锅取代电磁炉。中国电磁炉行业的

市场被进一步挤占。

[4] 1：https://www.joyou… 2：https://zhidao.bai… 3：http://price.ea3w.c… 4：https://cs.focus.cn…

5：https://www.yunca… 6：https://www.cssn.… 7：https://baijiahao.b… 8：https://www.sohu.…

9：https://mp.weixin.… 10：https://baijiahao.… 11：http://caijing.chi… 12：https://mp.weixin…

13：http://www.szcw… 14：https://baike.bai… 15：万维家电网、九阳官网…

https://www.joyoung.com/events/
https://zhidao.baidu.com/question/427913017258135532.html
http://price.ea3w.com/jdbk/cjwt/666389.html
https://cs.focus.cn/zixun/4eff5044e4c3a2e3.html
https://www.yuncaijing.com/news/id_16432567.html
https://www.cssn.net.cn/cssn/productDetail/08f45c71b65fe7f7a1f962b7b4b3076c
https://baijiahao.baidu.com/s?id=1733871673843766584&wfr=spider&for=pc
https://www.sohu.com/a/330306903_99900743?scm=1002.46005d.16b016c016f.pc_article_rec_opt
https://mp.weixin.qq.com/s/P_bYgYNVnCAbgpSTO1sKuw
https://baijiahao.baidu.com/s?id=1707700679966063862&wfr=spider&for=pc
http://caijing.chinadaily.com.cn/chanye/2019-03/11/content_37446462.htm
https://mp.weixin.qq.com/s/O2QvHZPKKJGYRfFKajawPQ
http://www.szcwdz.com/dianzizhishi/766.htm
https://baike.baidu.com/item/%E7%94%B5%E7%A3%81%E7%82%89/141019#5
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厨房小家电产业链分析[5]

中国厨房小家电行业产业链的上游为原材料供应商，代表企业有长濑、中新华美等；产业链中游为厨房小家

电生产制造商，代表企业有小熊电器、九阳等；产业链的下游为厨房小家电的消费端，代表企业有京东、苏宁易

购以及各品牌自营店等。

产业链的上游从原材料角度分析，上游原材料的价格变化直接影响到厨房小家电生产商的采购成本，影响企

业的盈利能力。综合不锈钢、冷轧板和镀锌板的价格走势可看出，近几年价格有小幅度上涨的趋势，厨房小家电

生产商的成本也随之增加，企业的盈利能力小幅度下降。PP塑料的价格相对稳定，整体有回落的趋势。铜的供不

应求会导致其价格上涨，因此会对电动类厨房小家电生产商的生产成本产生大范围影响。从议价权角度分析，中

国原材料市场集中度低且原材料行业准入门槛低，产品附加值低，原材料供应商数量较多，可供中游厨房小家电

制造商选择的企业较多，行业内竞争激烈，因此，原材料供应商对厨房小家电制造商的议价能力低。

产业链的中游从典型企业角度分析，小熊电器是一家以自主品牌“小熊”为核心，运用互联网大数据进行创

意小家电研发、设计、生产和销售，并在产品销售渠道与互联网深度融合的“创意小家电+互联网”企业，不断

向消费者推出创新多元、精致时尚、小巧智能的创意小家电。2022年，小熊电器的营业收入为4,117,698,932.8

元，较2021年同比增长14.2%。小熊电器的核心竞争力主要体现在品牌优势；销售渠道优势；研发设计优势；数

智制造优势；产品多样化优势。从市场发展现状角度分析，厨房小家电行业的市场规模增速放缓，主要原因有

（1）厨房小家电行业的发展周期较为成熟，市场规模的增长率逐渐降低。（2）外卖、速食食品行业的快速发

展，市场规模快速壮大，影响了厨房小家电的销售。（3）传统小家电由于其渗透率较高、产品技术迭代缓慢以

及消费者购买保守等原因，线上和线下市场的销售表现均不佳。

产业链的下游从用户画像角度分析，年龄段在31-40岁的人群是厨房小家电的潜在消费群体，这类群体具备

一定的消费能力。女性群体对厨房小家电的关注度明显高于男性。从销售渠道角度分析，现阶段中国厨房小家电

市场以线上销售为主，2022年，线上市场零售额386.0亿元，线下市场零售额134.3亿元。

产业链上游

原材料供应商

长濑（中国）有限公司 青岛美泰塑胶有限公司 青岛中新华美塑料有限公司 查看全部

上

生产制造端

上游厂商

产业链上游说明
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产业链中游

厨房小家电生产制造商

美的集团股份有限公司 浙江苏泊尔股份有限公司 九阳股份有限公司 查看全部

厨房小家电的零部件主要包括电机、外壳、电源线以及其他特殊元器件等。从原材料角度分析，厨房

小家电零部件涉及的原材料有陶瓷、塑料、钢铁、铝、冷轧钢板、钢化玻璃、不锈钢、镀锌板等。上

游原材料的价格变化直接影响到厨房小家电生产商的采购成本，影响企业的盈利能力。不锈钢的价格

从2021年下半年开始迅速增长，在2021年9月上涨到1,038.3元，达到顶峰。从价格走势可看出2021

年下半年不锈钢的价格高于往年的平均价格。中国冷轧板价格在2021年5月达到顶峰之后，价格整体

呈现下降趋势，在2022年11月价格最低，为94.6元。从2018年至2021年上半年镀锌板价格指数走势

可看出，镀锌板的价格整体是呈现上涨的趋势，在2021年5月达到顶峰，为151.7元。综合不锈钢、

冷轧板和镀锌板的价格走势可看出，近几年价格有小幅度上涨的趋势，厨房小家电生产商的成本也随

之增加，企业的盈利能力小幅度下降。各类塑料中，ABS树脂、PP（聚丙烯）是制造厨房小家电时最

常用的塑料。中国ABS树脂的需求量大，但中国生产的ABS树脂多为低端产品，中国每年仍需大量进

口。中国聚丙烯的产能虽然持续扩大，但市场需求量仍高于产量，高端的聚丙烯产品仍需要进口。

ABS塑料有优良电性能和易加工成型性，又增加了弹性、强度、耐热和耐腐蚀性，且表面硬度高、耐

化学性好，ABS塑料是丙烯腊、丁二烯、苯乙烯三种单体的三元共聚物。ABS的价格指数在前期呈现

缓慢下降的趋势，在2020年4月达到最低值698.1，在2020年5月又呈现快速上升的趋势，但在2020

年11月达到顶峰之后又呈现下降趋势。ABS塑料价格通常为每吨2-3万元，主要受地区、运输以及人

力成本的影响。PP塑料的价格指数在2020年4月达到最低为637.8，在2021年10月达到峰值为

1,080.1。PP塑料的价格相对稳定，整体有回落的趋势。电机是为电动类厨房小家电提供动力的零部

件，它决定了电动类厨房小家电的功率。电机主要有铜制成。铜的产量在2021年2月达到顶峰之后，

产量整体呈现下降趋势，铜产量的减少会造成铜的供应短缺，铜作为生产制造的重要原材料之一，铜

的需求量将逐渐增加。铜的供不应求会导致其价格上涨，因此会对电动类厨房小家电生产商的生产成

本产生大范围影响。从议价权角度分析，中国原材料市场集中度低且原材料行业准入门槛低，产品附

加值低，原材料供应商数量较多，可供中游厨房小家电制造商选择的企业较多，行业内竞争激烈，因

此，原材料供应商对厨房小家电制造商的议价能力低。

中

品牌端

中游厂商

产业链中游说明

产业链的中游为厨房小家电的生产制造商。从典型企业角度分析，以小熊电器为例，小熊电器是一家

以自主品牌“小熊”为核心，运用互联网大数据进行创意小家电研发、设计、生产和销售，并在产品
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产业链下游

厨房小家电的消费端

京东科技控股股份有限公司 浙江天猫技术有限公司 苏宁易购集团股份有限公司

查看全部

销售渠道与互联网深度融合的“创意小家电+互联网”企业，不断向消费者推出创新多元、精致时

尚、小巧智能的创意小家电。公司创意小家电产品包括厨房小家电、生活小家电及其他小家电，其中

厨房小家电根据功能进一步划分为锅煲类、电热类、壶类、西式类和电动类五类产品；其他小家电包

含个护、母婴、净水小家电和厨具等。2022年，小熊电器的营业收入为4,117,698,932.8元，较2021

年同比增长14.2%。其中，电动类厨房小家电营收为602,803,690.0元，电热类厨房小家电营收为

318,284,632.1元，锅煲类厨房小家电营收为1,004,689,600.0元，壶类厨房小家电营收为

752,600,209.2元，西式电器类厨房小家电营收为684,670,974.9元。小熊电器的核心竞争力主要体现

在（1）品牌优势。通过多年的发展，公司凭借创新的产品研发设计、优质的产品品质和良好的产品

体验，以及优秀的品牌建设和完善的营销网络，持续推出好用、时尚、高品质的小家电产品。（2）

销售渠道优势。公司坚持互联网思维、优异产品质量以及优质售后服务，把握行业快速增长的发展机

遇及主流电商平台汇集的巨大用户流量，充分运用互联网高效率、低成本以及仓储物流技术发展迅速

等特点，快速布局线上渠道，经过十多年的发展，成为“创意小家电+互联网”领先企业之一。（3）

研发设计优势。公司及产品曾荣获“中国工业设计十佳创新型企业”、“中国设计红星奖”、“普拉

格奖”、“AWE 艾普兰奖-产品奖” “德国 IF 奖”等知名设计奖项，2022年小熊电器创意电器工业

设计中心获评国家级工业设计中心，工业设计、自主研发、科技创新等能力获得国家及社会各界的高

度认可。（4）数智制造优势。多年来，公司持续深耕多品类创意小家电领域，打造4大智能制造基

地，积极推进数字化转型，以流程、数据和系统“三轮”驱动的方式，实现资源共享和工作高度协

同，提升产品生产效率，实现柔性制造，帮助公司快速响应市场需求。（5）产品多样化优势。公司

产品品类丰富，目前有超过60个产品品类、500多款产品型号对外销售，产品使用对象涵盖幼儿、青

年、中老年人群及其生活与工作的不同场景。从市场发展现状角度分析，厨房小家电行业的市场规模

增速放缓。2022年，厨房小家电线上市场零售额386.0亿元，同比下降2.9%；线下市场零售额134.3

亿元，同比下降16.0%。增速放缓的主要原因有：（1）厨房小家电行业的发展周期较为成熟，市场

规模的增长率逐渐降低。（2）外卖、速食食品行业的快速发展，市场规模快速壮大，影响了厨房小

家电的销售。（3）传统小家电由于其渗透率较高、产品技术迭代缓慢以及消费者购买保守等原因，

线上和线下市场的销售表现均不佳。

下

渠道端及终端客户

渠道端

产业链下游说明
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产业链的下游为小家电的消费端，消费端可分为渠道端和消费者端。从用户画像角度分析，年龄段在

31-40岁的人群是厨房小家电的潜在消费群体，这类群体具备一定的消费能力。有37.3%的31-40岁

的人群在抖音检索了厨房小家电。女性群体对厨房小家电更感兴趣。有67.0%的女性群体在抖音检索

厨房小家电，女性群体对厨房小家电的关注度明显高于男性。从销售渠道角度分析，现阶段中国厨房

小家电市场以线上销售为主，依靠电商网站平台进行销售，涉及的平台有淘宝、天猫、京东、拼多多

以及各个品牌商的自营店，如小熊自营店、苏泊尔自营店等。2021年，线上市场零售额356.4亿元，

线下市场零售额157.2亿元。2022年，线上市场零售额386.0亿元，线下市场零售额134.3亿元。

[5] 1：https://mp.weixin.… 2：https://mp.weixin.… 3：Choice、知网、奥维云…

中国厨房小家电市场规模（按零售额计算）
美的2018-2021年年报、全国家用电器工业信息中心、德尔玛招股说明书、头豹研究院

下载原始数据

厨房小家电行业规模[6]

中国厨房小家电行业的市场规模由2018年的656.0亿元下降到2022年的584.0亿元，年复合增长率

为-2.9%。预计中国厨房小家电行业2027年市场规模为676.7亿元，2022年至2027年的年复合增长率为3.0%。

中国厨房小家电行业市场规模在2020年有小幅度的下降，主要原因为受疫情影响，全球主要国家经济均受

到下行压力，消费市场表现低迷。2021年，中国厨房小家电行业的市场规模持续下跌，主要归因于（1）厨房小

家电行业的发展周期临近成熟期，市场规模的增长率逐渐降低。（2）技术创新欠缺。中国小家电行业的技术专

利申请数量在2020年达到峰值，而2021年，中国专利整体申请量骤减，可看出整个行业的技术研发不足，这就

造成产品上新数量较少，不能充分刺激消费者的消费需求。

中国厨房小家电行业规模的测算逻辑为通过预测小家电市场规模，再乘以厨房小家电在小家电市场的占比，

最后得出厨房小家电行业未来的市场规模。未来中国厨房小家电行业的市场规模有所回暖，呈现小幅度的上升趋

势，主要归因于：（1）原材料价格的上涨导致产品均价的上涨，从而导致厨房小家电行业的市场规模有所回

升。2022年，厨房小家电产品的市场均价为近四年最高。厨房小家电线上零售均价201元，同比提升9.7%，线

下零售均价465元，同比提升4.5%。（2）销售渠道进一步拓展，内容平台销售兴起。2022年，中国电商平台格

局加速演变，以抖音为代表的内容电商渠道高速增长，其通过短视频、直播等方式营销，有效地提升了小家电产

品的购买率和使用率。新兴销售渠道可更好地将小家电产品的外观、功能、良好的使用体验等传递给潜在消费

者。2022年，抖音渠道销售64.0亿元，线上占比17.6%。

https://mp.weixin.qq.com/s/HXnIlV2455EuGwIkOR6Uvw
https://mp.weixin.qq.com/s/R1GVhmmpyaSjhuOwjutBXg
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中国厨房小家电市场规模（按零售额计算）=厨房小家电在小家电中占比*小家电市场规模             

[6] 1：https://mp.weixin.… 2：https://mp.weixin.… 3：美的2018-2021年年报…

厨房小家电政策梳理[7]

政策名称

《国务院关于印发扎实稳住经济一

揽子政策措施的通知》

颁布主体

国务院

生效日期

2022-06

影响

9

政策内容
稳定增加汽车、家电等大宗消费。鼓励家电生产企业开展回收目标责任制行动，引导金融机构提升金融服

务能力，更好满足消费升级需求。

政策解读
《国务院关于印发扎实稳住经济一揽子政策措施的通知》中要求增加对家电的消费，鼓励企业发展家电回

收，从而更好推动家电行业的发展，厨房小家电行业发展机遇增多。

政策性质 鼓励性政策

政策名称

《关于进一步释放消费潜力促进消

费持续恢复的意见》

颁布主体

国务院

生效日期

2022-04

影响

9

政策内容
引导社会资源广泛参与，促进渠道和服务下沉。鼓励和引导大型商贸流通企业、电商平台和现代服务企业

向农村延伸，推动品牌消费、品质消费进农村。以汽车、家电为重点，引导企业面向农村开展促销。

https://mp.weixin.qq.com/s/R1GVhmmpyaSjhuOwjutBXg
https://mp.weixin.qq.com/s/HXnIlV2455EuGwIkOR6Uvw
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政策解读
《关于进一步释放消费潜力促进消费持续恢复的意见》中鼓励家电用品引入农村，拓宽厨房小家电行业的

销售渠道，打通下沉消费市场。

政策性质 鼓励性政策

政策名称

《“十四五”推进农业农村现代化

规划》

颁布主体

国务院

生效日期

2022-02

影响

9

政策内容

鼓励有条件的地区开展农村家电更新行动、实施家具家装下乡补贴和新一轮汽车下乡，促进农村居民耐用

消费品更新换代。完善县城和中心镇充换电基础设施建设。支持网络购物、移动支付等消费新业态、新模

式向农村拓展，提升农村居民消费意愿。

政策解读
《“十四五”推进农业农村现代化规划》中通过完善家电下乡售后服务等来鼓励农村居民家电用品更新换

代，打通了厨房小家电的销售渠道，有利于厨房小家电下沉市场的开发。

政策性质 鼓励性政策

政策名称

《关于做好近期促进鼓励消费工作

的通知》

颁布主体

国家发改委

生效日期

2022-01

影响

8

政策内容

鼓励有条件的地方开展绿色智能家电下乡，通过企业让利、降低首付比例等方式，促进农村居民消费。引

导生产企业积极开发适合农村市场的日用消费品、大家电、建材、家具、汽车等，推动农村耐用消费品更

新换代。加快贯通县乡村电子商务体系和快递物流配送体系，支持大型商贸流通企业、电商平台等服务企

业向农村延伸拓展。

政策解读
《关于做好近期促进鼓励消费工作的通知》中鼓励农村发展绿色智能家电，推动农村家电更新换代，该项

政策有利于促进厨房小家电行业的发展。

政策性质 鼓励性政策

政策名称

《关于完善废旧家电回收处理体系

推动家电更新消费的实施方案》

颁布主体

国家发改委、工信部、财政部、生

态环境部、住房城乡建设部、商务

部、市场监管总局

生效日期

2020-05

影响

6
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政策内容

充分发挥市场机制作用，鼓励家电生产、销售企业及电商平台等，通过举办“周年庆”“购物节”等活动

以及家电更新优惠等方式，开展覆盖城乡的家电以旧换新等更新消费活动，支持行业协会积极发挥组织作

用，政府提供必要的对接服务平台。

政策解读
《关于完善废旧家电回收处理体系推动家电更新消费的实施方案》中鼓励家电企业利用家电回收的方式来

促进家电消费，给厨房小家电行业带来了发展机遇。

政策性质 鼓励性政策

[7] 1：https://www.gov.c… 2：https://www.gov.c… 3：https://www.gov.c… 4：https://www.gov.c…

5：中国政府网、中国人大网

厨房小家电竞争格局[8]

因市场发展需要，现存的中国家用电器企业几乎都参与到厨房小家电制造，截至2022年，中国家电行业的

主要企业有40,938家，行业的市场参与者众多，行业内竞争激烈。

在中国小家电市场中，国内大品牌如美的、海尔等在消费市场中已占据主导地位，其他新兴品牌想要在市场

中占有一定的份额，不仅需从产品价格或品牌上采取战略布局，更需要在产品研发方面加强资金和技术投入。以

小熊电器为例，小熊电器是一家以自主品牌“小熊”为核心，运用互联网大数据进行创意小家电研发、设计、生

产和销售，并在产品销售渠道与互联网深度融合的“创意小家电+互联网”企业，不断向消费者推出创新多元、

精致时尚、小巧智能的创意小家电。公司创意小家电产品包括厨房小家电、生活小家电及其他小家电，其中厨房

小家电根据功能进一步划分为锅煲类、电热类、壶类、西式类和电动类五类产品；其他小家电包含个护、母婴、

净水小家电和厨具等。2022年，小熊电器的营业收入为4,117,698,932.8元，较2021年同比增长14.2%。其中，

电动类厨房小家电营收为602,803,690.0元，电热类厨房小家电营收为318,284,632.1元，锅煲类厨房小家电营收

为1,004,689,600.0元，壶类厨房小家电营收为752,600,209.2元，西式电器类厨房小家电营收为684,670,974.9

元。小熊电器的核心竞争力主要体现在（1）品牌优势。通过多年的发展，公司凭借创新的产品研发设计、优质

的产品品质和良好的产品体验，以及优秀的品牌建设和完善的营销网络，持续推出好用、时尚、高品质的小家电

产品。（2）销售渠道优势。公司坚持互联网思维、优异产品质量以及优质售后服务，把握行业快速增长的发展

机遇及主流电商平台汇集的巨大用户流量，充分运用互联网高效率、低成本以及仓储物流技术发展迅速等特点，

快速布局线上渠道，经过十多年的发展，成为“创意小家电+互联网”领先企业之一。（3）研发设计优势。公

司及产品曾荣获“中国工业设计十佳创新型企业”、“中国设计红星奖”、“普拉格奖”、“AWE 艾普兰奖-产

品奖” “德国 IF 奖”等知名设计奖项，2022年小熊电器创意电器工业设计中心获评国家级工业设计中心，工业

设计、自主研发、科技创新等能力获得国家及社会各界的高度认可。（4）数智制造优势。多年来，公司持续深

耕多品类创意小家电领域，打造4大智能制造基地，积极推进数字化转型，以流程、数据和系统“三轮”驱动的

https://www.gov.cn/zhengce/zhengceku/2022-01/18/content_5669108.htm
https://www.gov.cn/zhengce/content/2022-02/11/content_5673082.htm
https://www.gov.cn/zhengce/content/2022-04/25/content_5687079.htm
https://www.gov.cn/gongbao/content/2022/content_5696232.htm
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方式，实现资源共享和工作高度协同，提升产品生产效率，实现柔性制造，帮助公司快速响应市场需求。（5）

产品多样化优势。公司产品品类丰富，目前有超过60个产品品类、500多款产品型号对外销售，产品使用对象涵

盖幼儿、青年、中老年人群及其生活与工作的不同场景。

随着消费者消费需求的转变，对家电产品的需求从原来的大家电逐渐向智能化的小家电转移，这为厨房小家

电行业带来了较大的发展机遇，但随着行业内的参与者增加，行业内的竞争也愈发激烈。未来中国厨房小家电行

业内的竞争加剧，市场集中度将会进一步提高。消费者的消费需求越来越高，这促使企业的生产技术不断创新，

这对企业自身的资金实力、研发能力等都有较大的考验，因此行业内竞争优势较弱的企业加速出清，行业内头部

企业的地位会进一步稳固。竞争格局中的中小型企业之间竞争激烈，品牌效应差的企业会被逐渐清出市场，同

时，消费者对产品品质和品牌的认知度不断提高，也加速了行业内小型企业的淘汰，其挤占的市场份额最终落回

头部企业中，进一步巩固了头部企业的地位。

[10

上市公司速览

小熊电器股份有限公司 (002959)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

浙江苏泊尔股份有限公司 (002032)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

九阳股份有限公司 (002242) 美的集团股份有限公司 (000333)

- 12.5亿元 28.07 39.76 - 49.6亿元 -11.56 25.22
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总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%) 总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

海尔智家股份有限公司 (600690)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

珠海格力电器股份有限公司 (000651)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

长虹美菱股份有限公司 (000521)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

华帝股份有限公司 (002035)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

深圳市北鼎晶辉科技股份有限公司 (300824)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

广东德尔玛科技股份有限公司 (301332)

总市值 营收规模 同比增长(%) 毛利率(%)

- 18.9亿元 -18.74 27.87 - 2.7千亿元 3.45 23.61

- 2.4千亿元 7.22 31.33 - 356.9亿元 0.44 27.42

- 50.3亿元 25.23 14.66 - 11.9亿元 6.24 39.63

- 1.7亿元 -6.63 51.70 - 33.1亿元 - -

[8] 1：小熊电器2022年报、企…

[9] 1：企查查

[10] 1：企业年报、招股书

1 九阳股份有限公司【002242】

公司信息

企业状态 开业 注册资本 76701.7万人民币

企业总部 济南市 行业 电气机械和器材制造业

法人 杨宁宁 统一社会信用代码 91370100742442772T

企业类型 股份有限公司(中外合资、上市) 成立时间 2002-07-08

品牌名称 九阳股份有限公司 股票类型 A股

经营范围 小家电产品和厨房用具的研发、生产及技术咨询；粮食的储藏及加工，食品生产和加工（凭… 查看更多

厨房小家电代表企业分析[11]

财务数据分析

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023(Q1财务指标
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1.14 1.15 1.16 1.1 1.1 1.12 1.07 - - -

35.2255 42.9839 37.1685 33.052 42.4953 49.7712 53.1191 50.193 52.981 52.695

11.5499 18.7865 3.6078 -0.9198 12.7103 14.4788 20.0216 -6.088 -3.451 -18.739

13.1893 16.6242 12.5291 -1.2624 9.4839 9.2608 14.0728 - - -

6.034 4.2643 4.2841 5.3096 6.5856 7.2374 6.706 14 23 34

2.0594 1.7451 1.8405 2.0378 1.7042 1.4924 1.5209 1.561 1.344 1.373

0.7754 1.1218 1.3116 0.0637 0.5325 1.633 2.6191 -0.045 0.796 0.4

32.6468 31.8869 32.6988 33.0077 32.1286 32.5218 32.0518 - - -

98.0315 99.0681 99.5108 99.6553 99.9071 99.5497 98.9145 97.755 97.984 97.992

1.6612 1.1632 1.1205 1.5315 1.3472 1.1683 1.3008 1.31 1.159 1.176

12.9582 12.36 12.7728 12.9743 12.3499 11.4067 11.0382 8.448 6.792 1.689

14.8406 10.5529 32.2586 21.4 51.8215 49.7301 64.0303 - - -

-51.2212 -33.9175 -27.3277 -22.5682 -39.9336 -16.4236 -62.5328 - - -

17.79 19.72 21.36 18.4 20.7 21.22 23.83 - - -

0.7 0.81 0.91 0.9 0.99 1.07 1.23 0.97 0.7 0.16

10.3546 9.5031 10.0257 9.7952 9.0793 8.6164 8.1641 6.6535 5.1344 6.4539

1.2514 1.3006 1.274 1.3246 1.3602 1.3238 1.352 1.194 1.305 0.263

-40.3097 -38.036 -16.9152 -15.2595 -7.0892 -2.6179 30.886 - - -

1.2107 1.2172 1.2186 1.1679 1.0986 1.1566 1.2172 1.2198 0.851 0.851

39.3013 38.1194 34.6021 34.2838 41.0261 52.3066 47.9425 47 43 47

销售现金流/营

业收入

资产负债率(%)

营业总收入同比

增长(%)

归属净利润同比

增长(%)

应收账款周转天

数(天)

流动比率

每股经营现金流

(元)

毛利率(%)

流动负债/总负

债(%)

速动比率

摊薄总资产收益

率(%)

营业总收入滚动

环比增长(%)

扣非净利润滚动

环比增长(%)

加权净资产收益

率(%)

基本每股收益

(元)

净利率(%)

总资产周转率

(次)

归属净利润滚动

环比增长(%)

每股公积金(元)

存货周转天数

(天)
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竞争优势

九阳从事小家电系列产品的研发、生产和销售。公司的主要经营模式为自主研发、设计、销售及自有品牌运营。2022年，

公司实现营业收入1,017,668.78万元，较上年同期下降3.5%；其中，西式电器类、营养煲类中产品取得较好增长，食品加

工机类产品和其他产品保持着较平稳的发展，公司收入结构不断优化。九阳的核心竞争力主要体现在（1）品牌优势。公

司不断引领行业发展方向，29年来始终专注健康饮食电器的研发、生产和销售，积累了丰富的行业内优秀供应商和经销商

资源、雄厚的研发实力和优良的行业口碑，树立了公司在业内外良好的品牌形象。（2）渠道优势。公司在小家电行业深

耕多年，主要采取经销商制，经销网络和客户资源遍布全国。面对内容电商的高速发展，公司进一步加大了对抖音、小红

书、微博、微信等媒介平台的关注与投入，并根据不同品类、不同渠道、不同客群，布局拓展相应的线上品牌旗舰店和直

播间，坚持进行多平台、多时段、高频次的线上直播，致力于实现最短链路的销售闭环。（3）产品优势。公司通过持续

的技术与产品创新、高效的数字化用户沟通与产品落地、快速且精准的营销策略，实现了及时捕捉市场新需求并能迅速做

出反应，持续引领行业发展方向。（4）运营优势。2022年，公司发挥自建的数字中台网络优势，不断完善数字化经营，

主动适应线上线下高速融合发展的趋势，搭建完成了内容种草、线下体验、线上下单、就近配送、上门服务等丰富的新零

售O2O购物体验闭环，拉近与消费者、用户、粉丝的距离，为未来深度挖掘数字经济价值积累了宝贵的大数据基础。

2 浙江苏泊尔股份有限公司【002032】

公司信息

企业状态 存续 注册资本 80865.4476万人民币

企业总部 台州市 行业 电气机械和器材制造业

法人 THIERRY DE LA TOUR D’ARTAISE 统一社会信用代码 913300007046976861

企业类型 股份有限公司(中外合资、上市) 成立时间 1998-07-17

品牌名称 浙江苏泊尔股份有限公司 股票类型 A股

经营范围 厨房用具、不锈钢制品、日用五金、小型家电及炊具的制造、销售、技术开发；经营进出口… 查看更多

59.44亿 70.60亿 73.15亿 72.48亿 81.69亿 93.51亿 112.24亿 105.40亿 101.77亿 18.92亿

1.3448 1.5527 1.762 2.0598 2.3556 2.1741 2.82 2.7894 1.9863 2.1446

0.7 0.81 0.91 0.9 0.99 1.08 1.23 0.97 0.7 0.16

5.32亿 6.20亿 6.98亿 6.89亿 7.54亿 8.24亿 9.40亿 7.46亿 5.30亿 1.21亿

0.62 0.71 0.78 0.79 0.75 0.98 0.89 0.78 0.72 0.1525

0.7754 1.1218 1.3116 0.0637 0.5325 1.633 2.6191 -0.045 0.796 0.4

营业总收入(元)

每股未分配利润

(元)

稀释每股收益

(元)

归属净利润(元)

扣非每股收益

(元)

经营现金流/营

业收入

财务数据分析

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023(Q1财务指标
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1.1 1.1 1.11 1.14 1.05 1.06 1.07 - - -

35.4983 32.2653 41.9643 43.3202 44.4467 42.2296 41.1278 44.902 45.396 43.766

13.7345 14.4215 9.5093 18.7512 22.755 11.2161 -6.329 16.069 -6.554 -11.563

17.2271 28.8614 21.2051 21.3734 25.9145 14.9736 -3.8383 - - -

31.3354 34.0114 33.406 32.4129 31.4826 31.9548 38.9602 41 41 34

2.2561 2.5489 1.9857 1.9547 1.9101 1.9754 2.0087 1.839 1.665 1.768

1.3145 1.7904 2.1986 1.3168 2.452 2.1105 2.5291 2.535 3.908 0.931

29.0295 28.9695 30.5272 29.5567 30.8624 31.1545 26.4219 - - -

99.0735 99.4969 99.3641 99.3685 99.6211 99.455 99.6228 97.243 97.196 97.211

1.318 1.323 1.1197 1.0585 0.9397 1.1195 0.9273 1.328 1.229 1.395

12.3666 14.0631 14.8712 15.363 16.8523 17.0423 15.266 14.844 15.4 3.345

-6.075 -9.2438 1.1645 0.402 -1.9087 -2.0465 3.4156 - - -

11.3686 6.4638 10.5723 22.6885 33.9383 26.5238 56.743 - - -

19.63 21.9 22.79 26.87 28.84 30.54 26.97 - - -

1.088 1.416 1.712 1.601 2.043 2.347 2.254 2.4 2.565 0.545

8.0228 9.0425 9.4914 9.2184 9.3483 9.649 9.9082 8.9939 10.2435 8.8152

1.5414 1.5552 1.5668 1.6666 1.8027 1.7662 1.5407 1.648 1.502 0.379

2.7246 4.1622 23.481 35.4781 54.937 63.6821 84.6784 - - -

0.8587 0.881 0.0631 0.1143 0.1699 0.237 0.2763 0.1521 0.155 0.1712

76.9774 69.5733 67.743 69.9328 66.324 60.7001 61.261 60 67 56

销售现金流/营

业收入

资产负债率(%)

营业总收入同比

增长(%)

归属净利润同比

增长(%)

应收账款周转天

数(天)

流动比率

每股经营现金流

(元)

毛利率(%)

流动负债/总负

债(%)

速动比率

摊薄总资产收益

率(%)

营业总收入滚动

环比增长(%)

扣非净利润滚动

环比增长(%)

加权净资产收益

率(%)

基本每股收益

(元)

净利率(%)

总资产周转率

(次)

归属净利润滚动

环比增长(%)

每股公积金(元)

存货周转天数

(天)
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竞争优势

浙江苏泊尔股份有限公司是国内著名的炊具研发制造商，中国厨房小家电的领先品牌，是中国炊具行业首家上市公司，旗

下厨房小家电品类主要产品有电饭煲、电压力锅、电磁炉、豆浆机、电水壶、榨汁机、电炖锅、电蒸锅、电火锅、料理

机、煎烤机、空气炸锅等。2022年苏泊尔厨房小家电十三大品类（电饭煲、电磁炉、电压力锅、豆浆机、破壁机、搅拌

机、榨汁机、电水壶、煎烤机、养生壶、电蒸炖锅、台式单功能烤箱、空气炸锅）线上合计市场份额累计达到21.6%，同

比提升1.1个百分点，居行业第一。苏泊尔的核心竞争力主要体现在（1）卓越的产品创新能力。苏泊尔长期以来专注于炊

具及厨房小家电领域的产品研发、制造与销售，对中国消费者的需求有着敏锐的观察和科学的研究，通过系统化的产品创

新体系，源源不断地向市场提供创新产品。（2）稳定的经销商网络。电商渠道方面，苏泊尔深耕传统电商平台的同时，

新兴电商渠道不断发力，如抖音、快手、小红书等。根据不同品类、不同渠道、不同客群，公司构建了完整的店铺矩阵。

通过对店铺分层管理，形成良好的互联网渠道店铺生态。另一方面，公司不断推进线上、线下融合，形成了内容种草、线

下体验、线上下单、上门服务等新零售购物体验闭环，进一步拉近了品牌与消费者的距离。（3）强大的研发制造能力。

苏泊尔目前拥有六大研发制造基地，分布在浙江玉环、杭州、绍兴（越城和柯桥）、湖北武汉及越南胡志明市，其中武汉

基地与绍兴基地的年生产规模位居行业前列。强大的基地研发制造能力和优质的研发团队强有力地保证了苏泊尔的产品品

质和创新能力。同时，公司成立创新中心，统筹开展创新工作，与行业领先实验室、国内一流大学保持密切的交流与合

作，推进新型材料的开发和检测，并取得阶段性的成果。（4）厨房领域多品牌、多品类的专业优势。公司除了 SUPOR

品牌外，还引入了 SEB 集团旗下 WMF、LAGOSTINA、KRUPS、TEFAL 等高端品牌，从而完成了在厨房领域对中高端品

牌的全覆盖。（5）与SEB的整合协同效应。苏泊尔与 SEB 集团的强强联合，不仅每年能为苏泊尔带来稳定的出口订单，

帮助苏泊尔大幅提升整体规模与制造能力；同时双方在生产、研发、品质控制、管理等诸多领域的深入合作，多年来持续

提升苏泊尔的核心竞争力。

3 小熊电器股份有限公司【002959】

公司信息

企业状态 开业 注册资本 15600万人民币

企业总部 佛山市 行业 电气机械和器材制造业

法人 李一峰 统一社会信用代码 91440606786454927J

企业类型 股份有限公司(上市、自然人投资或控股) 成立时间 2006-03-16

95.35亿 109.10亿 119.47亿 141.87亿 178.51亿 198.53亿 185.97亿 215.85亿 201.71亿 49.63亿

3.9111 4.8248 5.689 4.7974 5.5687 6.6296 7.5541 7.9781 7.2532 7.7901

1.088 1.404 1.705 1.592 2.033 2.338 2.248 2.395 2.564 0.544

6.90亿 8.89亿 10.78亿 13.08亿 16.70亿 19.20亿 18.46亿 19.44亿 20.68亿 4.38亿

1.045 1.322 1.559 1.456 1.851 2.12 1.948 2.294 2.343 0.5273

1.3145 1.7904 2.1986 1.3168 2.452 2.1105 2.5291 2.535 3.908 0.931

营业总收入(元)

每股未分配利润

(元)

稀释每股收益

(元)

归属净利润(元)

扣非每股收益

(元)

经营现金流/营

业收入
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品牌名称 小熊电器股份有限公司 股票类型 A股

经营范围 研发、设计、加工、制造、销售：家用电器、电子产品及其配件，妇婴童用品，日用品；国… 查看更多

财务数据分析

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023(Q1)

1.19 - 1.18 1.11 1.1 - - - -

91.3746 72.006 62.3806 56.5939 34.2591 46.562 42.801 51.433 48.454

- - 56.1725 23.9595 31.6961 36.161 -1.465 14.179 28.07

- - 104.8802 26.5681 44.5709 - - - -

7.2395 - 9.2594 9.1078 11.6024 11 12 8 6

0.8757 0.927 1.1994 1.1674 2.3042 1.717 1.694 1.779 1.918

7.06 8.37 2.56 3.44 3.3867 7.74 1.094 3.931 1.349

34.526 33.7072 33.137 32.5054 34.2576 - - - -

98.1536 99.438 91.6645 97.7336 99.6704 99.84 99.211 81.099 79.794

0.2824 0.39 0.4813 0.566 1.7609 1.407 1.293 1.459 1.621

26.9963 - 25.2499 20.7498 14.9351 13.758 7.755 9.1 3.368

- - - 80.7873 81.6718 - - - -

- - - - 180.0689 - - - -

302.49 130.31 75.77 50.55 29.6 - - - -

7.17 7.0845 2.3 2.0611 2.6818 2.7445 1.8167 2.4769 1.0567

9.9007 6.7851 8.9013 9.0886 9.9771 11.6979 7.8574 9.373 13.1794

2.7267 - 2.8366 2.2831 1.4969 1.176 0.987 0.97 0.256

财务指标

销售现金流/营

业收入

资产负债率(%)

营业总收入同比

增长(%)

归属净利润同比

增长(%)

应收账款周转天

数(天)

流动比率

每股经营现金流

(元)

毛利率(%)

流动负债/总负

债(%)

速动比率

摊薄总资产收益

率(%)

营业总收入滚动

环比增长(%)

扣非净利润滚动

环比增长(%)

加权净资产收益

率(%)

基本每股收益

(元)

净利率(%)

总资产周转率

(次)
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竞争优势

小熊电器是一家以自主品牌“小熊”为核心，运用互联网大数据进行创意小家电研发、设计、生产和销售，并在产品销售

渠道与互联网深度融合的“创意小家电+互联网”企业，不断向消费者推出创新多元、精致时尚、小巧智能的创意小家

电。公司创意小家电产品包括厨房小家电、生活小家电及其他小家电，其中厨房小家电根据功能进一步划分为锅煲类、电

热类、壶类、西式类和电动类五类产品；其他小家电包含个护、母婴、净水小家电和厨具等。2022年，小熊电器的营业收

入为4,117,698,932.8元，较2021年同比增长14.2%。其中，电动类厨房小家电营收为602,803,690.0元，电热类厨房小家

电营收为318,284,632.1元，锅煲类厨房小家电营收为1,004,689,600.0元，壶类厨房小家电营收为752,600,209.2元，西

式电器类厨房小家电营收为684,670,974.9元。小熊电器的核心竞争力主要体现在（1）品牌优势。通过多年的发展，公司

凭借创新的产品研发设计、优质的产品品质和良好的产品体验，以及优秀的品牌建设和完善的营销网络，持续推出好用、

时尚、高品质的小家电产品。（2）销售渠道优势。公司坚持互联网思维、优异产品质量以及优质售后服务，把握行业快

速增长的发展机遇及主流电商平台汇集的巨大用户流量，充分运用互联网高效率、低成本以及仓储物流技术发展迅速等特

点，快速布局线上渠道，经过十多年的发展，成为“创意小家电+互联网”领先企业之一。（3）研发设计优势。公司及产

品曾荣获“中国工业设计十佳创新型企业”、“中国设计红星奖”、“普拉格奖”、“AWE 艾普兰奖-产品奖” “德国 IF

奖”等知名设计奖项，2022年小熊电器创意电器工业设计中心获评国家级工业设计中心，工业设计、自主研发、科技创新

等能力获得国家及社会各界的高度认可。（4）数智制造优势。多年来，公司持续深耕多品类创意小家电领域，打造4大智

能制造基地，积极推进数字化转型，以流程、数据和系统“三轮”驱动的方式，实现资源共享和工作高度协同，提升产品

生产效率，实现柔性制造，帮助公司快速响应市场需求。（5）产品多样化优势。公司产品品类丰富，目前有超过60个产

品品类、500多款产品型号对外销售，产品使用对象涵盖幼儿、青年、中老年人群及其生活与工作的不同场景。

- - - 90.6562 152.3372 - - - -

0.15 - 0.6989 0.6989 8.0809 5.9853 6.076 5.9843 5.9993

89.1751 - 68.1147 73.6905 75.9173 70 85 87 73

7.25亿 10.54亿 16.47亿 20.41亿 26.88亿 36.60亿 36.06亿 41.18亿 12.51亿

0.6422 - 1.3385 3.2328 4.4063 5.1611 5.7565 7.6529 8.7095

7.17 7.0845 2.3 2.0611 2.6818 2.7445 1.8167 2.4746 1.0327

7174.32万 7153.59万 1.47亿 1.86亿 2.68亿 4.28亿 2.83亿 3.86亿 1.65亿

7.22 10.8035 2.259 1.9868 2.6694 2.5392 1.6545 2.3199 0.9693

7.06 8.37 2.56 3.44 3.3867 7.74 1.094 3.931 1.349

归属净利润滚动

环比增长(%)

每股公积金(元)

存货周转天数

(天)

营业总收入(元)

每股未分配利润

(元)

稀释每股收益

(元)

归属净利润(元)

扣非每股收益

(元)

经营现金流/营

业收入

[11] 1：小熊电器2022年报、九…
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法律声明

权利归属：头豹上关于页面内容的补充说明、描述，以及其中包含的头豹标识、版面设计、排版方式、文本、图片、图形
等，相关知识产权归头豹所有，均受著作权法、商标法及其它法律保护。

尊重原创：头豹上发布的内容（包括但不限于页面中呈现的数据、文字、图表、图像等），著作权均归发布者所有。头豹
有权但无义务对用户发布的内容进行审核，有权根据相关证据结合法律法规对侵权信息进行处理。头豹不对发布者发布内
容的知识产权权属进行保证，并且尊重权利人的知识产权及其他合法权益。如果权利人认为头豹平台上发布者发布的内容
侵犯自身的知识产权及其他合法权益，可依法向头豹（联系邮箱：support@leadleo.com）发出书面说明，并应提供具有
证明效力的证据材料。头豹在书面审核相关材料后，有权根据《中华人民共和国侵权责任法》等法律法规删除相关内容，
并依法保留相关数据。

内容使用：未经发布方及头豹事先书面许可，任何人不得以任何方式直接或间接地复制、再造、传播、出版、引用、改
编、汇编上述内容，或用于任何商业目的。任何第三方如需转载、引用或基于任何商业目的使用本页面上的任何内容（包
括但不限于数据、文字、图表、图像等），可根据页面相关的指引进行授权操作；或联系头豹取得相应授权，联系邮箱：
support@leadleo.com。

合作维权：头豹已获得发布方的授权，如果任何第三方侵犯了发布方相关的权利，发布方或将授权头豹或其指定的代理人
代表头豹自身或发布方对该第三方提出警告、投诉、发起诉讼、进行上诉，或谈判和解，或在认为必要的情况下参与共同
维权。

完整性：以上声明和本页内容以及本平台所有内容（包括但不限于文字、图片、图表、视频、数据）构成不可分割的部
分，在未详细阅读并认可本声明所有条款的前提下，请勿对本页面以及头豹所有内容做任何形式的浏览、点击、引用或下
载。


