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团播起源路径
团播的进化经历了“从形式探索（流量积累）→专业化升级（内容深耕）→商业化破局（价值深水区）” 的过程，在“用户需求变迁 + 行业资源迁

移” 的双重驱动下，不断开辟新的增长赛道，团播向品牌自播、综艺化内容延伸。

数据来源：抖音公开信息

1.0 萌芽期
2.0 探索期

3.0 成长期
4.0 爆发期

时间周期 约 2018 年前后
约2021~2022 

约2023~2024
2025至今

时代背景
以个人直播为主流，秀场直播风
靡但形式单一，团播仅为 “零
星尝试” 的补充形态

短视频平台直播生态崛起，综艺、
选秀行业人才开始关注 “直播
新赛道”，寻求内容创新

选秀节目式微，粉丝产生 “选
秀代餐” 需求；MCN 机构、综
艺公司批量布局团播赛道，行业
从 “野蛮生长” 转向 “精耕细
作”

政策认可（“优质直播间” 首次
纳入团播），观众审美成熟，直
播行业从 “流量竞争” 向 “内
容 + 商业深度融合” 进化

形式简陋（布景粗糙、单一机
位），依赖主播个人知名度，多
为 “唱歌 + 跳舞” 基础才艺表
演，互动性弱，未形成稳定模式

多主播协作（4 - 8 人 + 控场主
持）成为标配，尝试 “才艺 + 
综艺化” 内容（如设计小游戏、
简单剧本），互动感初步强化
（打赏可获现场感谢），部分结
合电商带货

垂直品类爆发（偶像团、国风团、
二次元团等），选秀艺人大量转
型加入；互动性升级（打赏可决
定表演内容、出场顺序甚至主播
去留）；专业化程度开始提升

极致丰富（专业舞美、音乐、运
镜堪比晚会），成为品牌自播商
业化的新载体；“陪伴式娱乐 + 
圈层归属感” 短平快、强互动逻
辑；大量优质团队（综艺公司、
MCN）涌入，模式快速迭代。团播

核心特点

商业模式
早期打赏

（占比极低，模式不成熟）
电商带货佣金、小额打赏（以
“致谢 / 简单互动” 为核心）

打赏 PK（满足观众 “操控
欲”）、偶像经济初步显现

大额打赏 PK（偶像经济规模
化）、品牌商业化合作（团播与

品牌自播深度绑定）

存在问题
粗糙无策划，受众覆盖面窄，未
引发行业关注，与个人直播相比
竞争力弱

团队协作效率低，幕后支持极不
完善；商业模式单一，内容创新
性不足，难以持续留住用户

流量增长与商业变现难以平衡，
部分团队因成本过高陷入困境；
内容同质化开始显现。

竞争进入红海，“同质化” 与
“差异化创新” 矛盾突出；行业
洗牌加速，多数中小团队面临淘
汰；需持续探索 “内容价值→商
业价值” 的长期融合模式。



5

团播基本定义

1.0
抖音团播最早可追溯到22年

美少女嗨go

2.0
要求特定主播重复特定动作

弱舞蹈团播

电商带货佣金

小额打赏
pk

满足观众操控欲
和支配感

3.0
专业的舞美动作、音乐、运

镜、灯光运作的团播

大额打赏
PK

偶像经济

由4—8人组成团队、搭配控场主持人的直播形式，以极强的互动感迅速走红。观众刷出礼物，就能即刻收获主播的现场感谢；打赏指定金额，可直

接点选表演内容、决定出场顺序，甚至影响主播去留。行业预估，2025年行业整体开播的团播直播间5k—7k个，团播的模式也在行业发展中快速进

化，变现模式也从早期的纯依赖打赏迭代至商业化运作。

4.0
专业的团播运作结合品牌自

播间实现商业化运作

数据来源：抖音公开信息
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团播的内容类型多样，日新月异，当前主流内容为舞蹈团、古风团、PK团、二次元团，主流团
直播形式较为固定，不会轻易更换风格，部分团会尝试多样化的风格

团播的多种内容类型

古风女团 舞蹈女团 舞蹈男团 PK女团 Cosplay团播 港风男团

数据来源：抖音公开信息
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自然内容, 108.62

亿, 91%

常规广告, 

1.38亿, 1% 内容营销, 

7.63亿, 6%

企业号, 2.36

亿, 2%

2025年抖音团播内容曝光量结构

数据来源：巨量云图；内容关键词：团播、喜悦 团、宇宙 团、Fire 苏江、SK 团、梦华录 踏月

0

50

100

150

200

250

300

0

1,000

2,000

3,000

4,000

5,000

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

百
万

百
万

2025年团播声量趋势

自然内容-左轴 常规广告-右轴 内容营销-右轴 企业号-右轴

内容结构来看，90%曝光量由自然内容构成，6%由内容营销提供，从2025年趋势来看，内容营销领先于自然内容起量，内容营销曝光量自5月起量

后，自然内容在6月起量，团播高峰曝光量在7月达到顶点，8月后出现回落。

团播声量趋势结构



8数据来源：巨量云图；内容关键词：团播、喜悦 团、宇宙 团、Fire 苏江、SK 团、梦华录 踏月

7月自然内容爆量内容上，用户高频评论词集中在男团、扫腿舞、宇宙等词上，在于喜悦X扫腿舞上热门后，发起了扫腿舞现金奖励挑战，推动用户

自发的短视频内容爆量，进一步推高扫腿舞热度，各团播公司快速跟进直播间扫腿舞，进而使得团播成为现象级热点事件。

7月自然内容爆量来源

热门内容词频
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男女团 团名 粉丝数 场均在线

女团
AIM银河少

女
38.4w 520

女团 Sing女团 18.9w 420

男团 宇宙R.E.D 12.3w 1357

男团 宇宙009 7.4w 793

男团 宇宙N05 5.5w 593

男团 宇宙U.N.9 3.0w 573

男女团 团名 粉丝数 场均在线

男团 喜悦-X 86.4w 1.7w

男团 喜悦-023M 31.5w 6239

男团 喜悦-A 7.5w 4415

男团 喜悦-025M 5.1w 1281

男团 喜悦-012M 2.8w 993

男团 喜悦-K 2.1w 1329

男团 喜悦-035M 1.8w 608

男团 喜悦-015M

男女团 团名 粉丝数 场均在线

女团 Fire苏江001 17.4w 1698

女团 Fire苏江107 10.2w 2251

女团 Fire苏江105 6.3w 487

女团 Fire苏江009 4.7w 812

女团 Fire苏江061 4.0w 537

女团 Fire苏江365 3.4w 551

抖音当前TOP团播公司旗下代表团

数据来源：抖音公开信息
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男女团 团名 粉丝数 场均在线

女团 sk望江019 75.5w 9374

女团 sk江浙005 44.3w 6690

女团 sk秋涛063 30.3w 5345

女团 sk之江017 26.7w 5514

女团 sk湘西055 16.8w 4303

女团 sk江淑013 15.4w 2549

女团 sk怒江309 8.4w 2746

男女团 团名 粉丝数 场均在线

女团 1921 12.9w 1505

女团 1919 12.6w 3069

男团 1899 11.8w 2266

男团 318型男 6.5w 140

女团 1922 4.9w 507

男团 1818 2.3w 495

男团 18-kiss 2.0w 919

男团 18-S 0.6w 297

男女团 团名 粉丝数 场均在线

男团 云起813 18.5w 3991

男团 775-V第三
视角 5.4w 192

男团 天府A计划 4.8w 1339

男团 天府C咖
SHOW 1.7w 721

男团 星愿-028 1.3w 296

男团 屹川-515 0.3w 50

数据来源：抖音公开信息

抖音当前TOP团播公司旗下代表团
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行业代表团播粉丝人群画像——年轻女性为主要受众

主流受众

20~30岁、女性

新锐白领
GENZ
小镇青年

差异化受众人群

男女团 团名 18-19 20-23 24-30 31-35 36-40 男 女

男团 云起813 0.8% 3.6% 15.4% 15.0% 33.8% 23.6% 76.4%
女团 摇光 ·西湖月 3.4% 14.6% 35.6% 18.1% 17.3% 68.1% 31.9%
女团 摇光・春庭雪 2.2% 10.0% 33.3% 19.5% 20.2% 73.4% 26.6%
男团 喜悦-X 11.5% 22.3% 30.7% 10.6% 12.2% 16.4% 83.6%
男团 喜悦-023M 3.0% 13.4% 33.8% 17.3% 18.0% 23.7% 76.3%
男团 喜悦-A 10.3% 15.2% 26.1% 12.9% 18.3% 14.2% 85.8%
男团 喜悦-025M 5.3% 16.2% 30.2% 15.1% 15.6% 25.5% 74.6%
女团 AIM银河少女 11.8% 25.1% 27.5% 8.7% 12.3% 70.8% 29.2%
女团 Sing女团 5.7% 18.2% 31.1% 12.4% 14.9% 72.1% 27.9%
男团 宇宙R.E.D 12.2% 19.9% 25.0% 10.0% 14.0% 16.7% 83.3%
男团 宇宙009 7.3% 17.4% 29.6% 12.4% 14.6% 21.5% 78.6%
男团 宇宙N05 10.4% 22.4% 23.9% 9.7% 17.0% 20.0% 80.0%
男团 宇宙U.N.9 2.8% 7.4% 20.0% 17.9% 31.3% 22.4% 77.6%
女团 Fire苏江001 3.5% 13.3% 33.5% 15.5% 18.0% 43.9% 56.1%
女团 Fire苏江107 7.2% 16.4% 23.9% 10.8% 22.0% 27.3% 72.7%
女团 Fire苏江009 7.0% 16.2% 23.5% 11.6% 22.2% 27.9% 72.1%
女团 Fire苏江106 5.1% 14.5% 32.1% 14.7% 19.0% 54.3% 45.7%
女团 Fire苏江061 6.4% 22.7% 37.9% 11.4% 11.2% 42.0% 58.0%
女团 Fire苏江365 4.7% 8.5% 15.3% 12.2% 26.6% 38.3% 61.7%
女团 Fire苏江091 4.6% 9.9% 19.2% 10.9% 28.9% 31.4% 68.6%
女团 Fire苏江021 5.3% 15.8% 33.3% 13.5% 16.7% 41.2% 58.8%
女团 DR千金府-S1 10.2% 26.4% 26.0% 7.5% 11.6% 28.7% 71.3%
女团 DR 千金殿-M8 14.5% 27.0% 22.9% 5.7% 13.5% 32.8% 67.2%
女团 DR 千金越-Y3 10.0% 21.2% 26.2% 9.5% 16.4% 43.2% 56.8%
女团 sk望江路019 12.5% 28.9% 28.8% 8.4% 9.8% 30.7% 69.3%
女团 sk江浙粤005 7.0% 26.0% 35.0% 10.8% 10.3% 33.5% 66.5%
女团 sk秋涛路063 11.3% 29.6% 30.5% 8.8% 9.5% 42.6% 57.4%
女团 sk之江路017 9.6% 32.2% 33.0% 7.8% 7.3% 30.7% 69.2%
女团 sk湘西路055 8.5% 28.2% 33.8% 9.9% 9.7% 35.2% 64.8%
女团 sk江淑路 013 10.4% 32.7% 33.0% 7.5% 7.0% 28.5% 71.6%
女团 梦华录•踏月 2.9% 10.5% 29.9% 18.5% 21.7% 59.3% 40.7%
女团 梦华录•浮生 4.2% 10.6% 27.0% 17.7% 23.3% 58.7% 41.3%
女团 1921 7.8% 26.2% 35.3% 10.3% 10.1% 27.8% 72.2%
男团 1899 15.7% 24.9% 20.8% 7.3% 14.7% 15.2% 84.8%

36~40岁女性，资深中产、精致妈妈

古风类女团、舞蹈女团

24~30岁男性，新锐白领、GENZ、小镇青年

数据来源：巨量云图，星图
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团播×品牌案例梳理
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2025年团播×品牌合作 行业代表案例时间线

以动之名&绝味鸭脖
20周年

4.17~4.19 5.20

银河少女、宇宙SKY&绿源
520虚拟约会夜

宇宙N05、心域NPC、张舆息
&卫龙 618超级品牌日

6.164.26

宇宙X05&安慕希
白鹿、王鹤棣、热巴周边首发

宇宙009&麻辣王子
麻辣王子勇闯团播

7.10

7.15

宇宙009&香飘飘
Meco组团宠粉趴

7.03
7.15

宇宙009、RED、广东夫妇
&蓝月亮 广东夫妇勇闯宇宙团播

3.22~3.23

宇宙N05&半天妖
怕长胖吃半天妖烤鱼

7.17

宇宙S.A&极萌
品牌种草

7.29

宇宙POP、孟西&尔木萄
带你勇闯团播

更多……

数据来源：抖音公开信息
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半天妖&团播活动 当天直播间整体流量节奏

观看人次 在线人数

宇宙N05×半天妖表现——本地生活

销售额：2500w+

3.22~3.23

人气在线峰值：12.7w

观看人次：626.4w

平均停留时长：1分40秒

开播前3小时在线人气稳在1w左右，下午场稳定在3k左右；

全场两次人气高峰，分别在开播3小时和11小时节点，对应时间点为12点和20点，人气峰值冲击4.1w和12.7w，

高峰期持续时长30分钟内，表现为显著的脉冲型浅层付费流量。

开播分钟数
3/22 09:00开播

曝光量：7000w+

数据来源：艺恩数据库，直播在线人气略微低于实际数值，仅供参考
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以动之名&绝味鸭脖活动 当天直播间整体流量节奏

观看人次 在线人数

以动之名×绝味鸭脖——本地生活

三场销售额：970w+

4.17~4.19

人气在线峰值：21w+

观看人次：448w+

平均停留时长：1分35秒

开播分钟数
4.17 08:00 开播

直播重开

晚场9:35

开播前3小时在线人气稳在2k左右,上半场在线峰值1.2w，下半场重开在线人气稳在4k左右；

全场人气高峰，对应时间点为晚场9.35，人气峰值冲击19.1w，高峰期持续时长30分钟内，表现为显著的脉冲型

浅层付费流量。

数据来源：艺恩数据库，直播在线人气略微低于实际数值，仅供参考



16数据来源：艺恩数据库，直播在线人气略微低于实际数值，仅供参考

银河少女、宇宙SKY&绿源520虚拟约会夜——本地生活

当日直播间销售额：330w+
环比平销提升：82倍

5.20女团

平均在线：1.3w+
环比提升：66倍

平均停留时长：1分30秒
延长约40秒

绿源520虚拟约会夜活动当天曝光量级1300w+，观看人次超400w+，当日330w+，突破直播

间销售层级，次日直播间销售破500w+；

直播间94%流量由付费贡献，三波高峰均为浅层脉冲型流量

5.20男团
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活动期前后 绿源电动车直播数据表现

观看人次-左轴 直播销售额-左轴 直播曝光人数-右轴

观看人次：444.8w+
曝光量：1361w+
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银河少女、宇宙SKY&绿源活动 当天直播间整体流量节奏

观看人次-左轴 在线人数-右轴

开播分钟数
5.20 11:49

开播

当日直播重开
15:09 17:00

付费+其他

418.3w
94%

流量来源-观看人次
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宇宙X05&安慕希 活动当天直播间整体流量节奏

观看人次 在线人数

数据来源：艺恩数据库

宇宙X05&安慕希——电商

当日直播间销售额：45w+
环比平销提升：371%

4.26

平均在线：841
环比提升：1902%

观看人次：390w+
环比提升：852%

平均停留时长：1分40秒
延长约30秒

开播分钟数
4.26 13:04开播

创新玩法：7位男团成员各自对应7种不同口味的产品，作为不同口味的推荐

星使，产品自然植入游戏环节，强化用户对产品认知；

这次团播的流量指标表现显著高于行业，但在带货效率上要低于纯卖货直播

间，自播间数据来看平均在线环比提升19倍，停留时长延长30s。

观看人次

分钟流量获

取

平均停留时

长
穿透率

平均留存率

流量指标表现
本场直播

行业均值

销售额

观看GPM

分钟销售额

产出
UV价值

转化率

带货指标表现
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宇宙N05、心域NPC、张舆息&卫龙 ——食力出道总GMV-240w+

卫龙-食力出道超品日-品牌节奏

6.16

6.06~6.15
官号预热26条

6.16后6.06

6.15
开播当日9条

直播预热

6.16
张與息发布
预热视频

6.15
品牌发起

舞出魔芋爽
挑战

6.16直播活动
张與息空降直播间+男团斗舞

王安宇亲签、金片、平板等福利
福利官空降

直播切片
混剪复用

当日直播间销售额：80w+
环比平销提升：11.6倍

平均在线：1793
环比提升：32倍

观看人次：120w+
环比提升：22.9倍

平均停留时长：1分39秒
延长约28秒
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卫龙-食力出道 活动 当天直播间整体流量节奏

观看人次-左轴 在线人数-右轴

卫龙618食力出道 6.16~7.7全周期总GMV240w+，直播当日直播间GMV80w+，环比平销提

升11.6倍，曝光1750w+，环比提升46.7倍；

这次团播作为超品日活动一环，显著提升了直播间内容的观赏性，用户平均停留时长延长28

秒，相对其他团播，本次团播流量高峰期持续更长，更稳定，带来直播间曝光量显著提升。

开播分钟数
6.16 8:21开播

9:22

6/17 01:22
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宇宙009&香飘飘Meco 活动 当天直播间整体流量节奏

观看人次-左轴 在线人数-右轴

数据来源：艺恩数据库

宇宙009&香飘飘Meco组团宠粉趴——电商

当日直播间销售额：2.8w+
环比平销提升：+27%

平均在线：1231
环比提升：超60倍

观看人次：16.8w+
环比提升：超10倍+

直播曝光人数：109w+
环比提升：6倍

开播分钟数
7.15 20:00开播

香飘飘联合宇宙009的团播，在销售表现上一般，但在流量获取上和平均在线上显著

提升，且在观看人次、分钟流量获取上显著高于行业。

观看人次

分钟流量获

取

平均停留时

长
穿透率

平均留存率

流量指标表现本场直播

行业均值
销售额

观看GPM

分钟销售额

产出
UV价值

转化率

带货指标表现
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宇宙009&麻辣王子活动当天直播间整体流量节奏

观看人次-左轴 在线人数-右轴

数据来源：艺恩数据库

宇宙009&麻辣王子 麻辣王子勇闯团播——电商

当日直播间销售额：42w+
环比平销提升：7倍

平均在线：1.8w+
环比提升：超900倍

观看人次：298w+
环比提升：超110倍

直播曝光人数：1650w+
环比提升：34倍

开播分钟数
7.10 20:00开播

麻辣王子直播间当日销售额42w+，环比平销提升7倍，流量层面曝光提升34倍，观看提

升110倍，平均在线提升超900倍；

对比行业指标看，同样是流量指标表现突出，全时段来看在线人数持续保持较高在线，平

均在线1.8w，显著高于各场团播活动。

观看人次

分钟流量获

取

平均停留时

长
穿透率

平均留存率

流量指标表现本场直播

行业均值
销售额

观看GPM

分钟销售额

产出
UV价值

转化率

带货指标表现
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宇宙009&麻辣王子 团播前后数据表现

团播效果 团播前
6.26-7.10

团播后
7.13-7.27 环比

品牌总销售 2,780,640 3,393,218 22.0%

品牌平均日销 92,688 113,107 22.0%

商品卡日均销售 25,967 31,304 20.5%

自营直播日均销售 47,242 52,447 11.0%

自营视频日均销售 3,215 2,272 -29.3%

达人直播日均销售 4,986 11,847 137.6%

达人视频日均销售 11,277 15,237 35.1%

团播曝光

成交人数
4.9w

9%

同期成交非团

播曝光人数
48.0w

91%

活动后7.13~9.30期间

品牌成交人群团播贡献占比

活动当天商品曝光
388w+

人群回收率
≈

1.25%

数据来源：巨量云图，非精确数据，仅供参考

在仅考虑单一团播因素来看，品牌整体销售上，前后15天周期，平均日销环比提升22%，其中规模上显著提升在自营直播和商品卡渠道，麻辣王子

团播活动当日，品牌商品曝光约388w人，后续成交回收率约1.25%，可见团播有助于品牌人群拓展。
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团播前后品牌销售表现

商品卡销售额 品牌自营直播销售额 品牌自营视频销售额

达人推广直播销售额 达人推广视频销售额 销售额

团播当日

平均日销9.2w

平均日销11.3w环比提升22%

数据来源：艺恩数据库&巨量云图
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7/3勇闯团播活动 当天直播间整体流量节奏

观看人次-左轴 在线人数-右轴

广东夫妇勇闯宇宙团播&宇宙009、RED——娱乐

广东夫妇联动宇宙009、RED秀场团播，当场直播曝光量超

4700w，环比过往提升294%，冲上7/4日抖音热榜-娱乐榜TOP1，

在流量层面，自然推荐feed占比提升至76.6%，显著高于行业均值

25个百分点，可见通过团播合作后，流量获取能力显著提升。
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活动期前后 广东夫妇直播数据表现
观看人次-左轴 曝光人次-左轴 人气峰值-右轴

开播分钟数
7.15 20:00

开播

76.6%

9.5%

6.8%

3.4%

51.6%

12.2%

17.7%

5.6%

2.6%

8.7%

流量结构

推荐feed

关注

付费+其他

短视频引流

直播广场

搜索

个人主页

直播推荐/同城

内圈：本场直播
外圈：行业均值

当场曝光量：4700w+
环比平销提升：+294%

人气峰值：26.9w+
环比平销提升：+485%

观看人次：168w+
环比平销提升：+389%

推荐feed占比：76.6%
环比行业提升：+25%

数据来源：艺恩数据库
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广东夫妇&蓝月亮&男团专场活动当天直播间整体流量节奏

观看人次-左轴 在线人数-右轴

数据来源：艺恩数据库

广东夫妇&蓝月亮至尊&宇宙——电商&达人

当日直播间销售额：1952w+

平均在线：8w+

观看人次：1981w+

直播曝光人数：1.17亿+

开播分钟数
7.15 10:00开播
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活动期前后广东夫妇直播数据表现
平均在线-左轴 GMV-右轴 万万

蓝月亮本次活动GMV1900w+，挤进蓝月亮25年达播TOP10排名，从广东夫

妇相近几次活动表现对比，可以看到不论是GMV还是平均在线，均显著高于其他

场次，可见在达人大场中穿插团播同样能强化流量获取能力。
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团播案例表现总结

本地生活 电商 达人

团播对本地生活、电商自营直播间、达人直播间的核心赋能为强化直播间流量的
获取能力，但在不同业态中的商业价值落地呈现差异化特征

团播的商业赋能价值尤为突
出 —— 依托场景化内容构建与规
模化用户触达能力，团播可直接推
动本地生活服务（如餐饮、文旅、
到店消费等）的交易规模扩容，实
现短期销售额的高效增长；但需明
确，本地生活业态的商业闭环完整
性与长期盈利性，核心取决于流量
转化后的核销率，这一指标既是衡
量团播流量质量的关键标尺，也是
决定本地生活品牌与团播合作 ROI
（投资回报率）的核心变量。

团播的赋能重心偏向品牌价
值传播维度的深度拓展。通过 “达
人联动入驻 + 跨场景直播连线 + 
产品场景化适配” 等多元化运营策
略，团播不仅能为电商直播间构建
更稳定的高在线用户池，提升实时
互动热度与用户停留时长，从而助
力品牌在目标用户心智层面实现高
效、精准渗透 —— 借助团播的内
容多样性与人群覆盖广度，品牌可
突破单一品类的认知边界，强化用
户对品牌的立体化认知，为人群资
产运营价值提升奠定基础。

团播的价值体现在 “流量 -
转化” 双维度的协同增效：一方
面，团播矩阵的流量聚合效应可显
著拉高达人直播间的平均在线人数，
扩大潜在消费人群覆盖范围，缓解
大场直播前期流量冷启动压力；另
一方面，团播的内容互动性与达人
的专业带货能力形成互补，既能通
过高频互动提升用户信任度，又能
依托达人的选品判断力与转化技巧，
最大化释放流量的交易潜力，最终
实现 GMV的倍数级增长。
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一图详解团播赋能品牌策略

活动前 活动当日 活动后

确定活动目标 资源匹配 落地执行 复用&复盘

声量积累

以品牌传播、种草为核心目
标，扩展品牌声量，积累人

群资产

关注指标：曝光量、CPM、
新增5A、搜索…

销售突破

以直播间销售层级突破、新
品发布、人群破圈，销售额

为核心目标

关注指标：GMV、平均在线、
GPM、观看转化率…

X团 选择
粉丝&观众人群匹配、团播
性价比、团业务配合度（排
练、试播等）…

货品选择
低门槛、短决策、高性价比、
新品、价格击穿…

资源加码

提前预热、活动设计

带货型达人、总裁进场、工
厂直播、产品溯源…

团播&官号主页预热、热推
内容预热…

活动节奏排布
活动主题是什么、节奏、场
景氛围、内容流程…
团播入场节点、编舞内容、

产品匹配…
达人、总裁等带货安排

投流加热
什么时间加热
加热什么层级人群
加热什么视频

加热多少金额
全场加热节奏

…

复用
内容复用：
活动当场内容录制，混剪复
用，千川、种草通复投

人群复用：
云图 人群筛选、回收复投

复盘

目标完成率：
传播：曝光量、CPM、新增
5A、搜索…

转化：GMV、GPM、综合
ROI…

……



03
团播趋势展望
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团播发展困境

内容层
机构层

商业层

内容创作的同质化与创新枯竭

中小团播机构生存危机

商业模式的单一性与变现困境

• 跟风模仿与审美疲劳
• 低俗化倾向与价值观争议
• 创新成本高与人才短缺

• 头部团队垄断优质流量入口
• 商业化拓展能力有限
• 缺乏供应链管理能力
• 合规意识薄弱
• 人才流失与团队稳定性差

• 过度依赖打赏与流量分成
• 品牌合作的信任度不足
• 内容付费的市场培育不足
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团播多元化的变现展望

偶像化作品

团播通过打造音乐、短剧、公演等类偶像作品实现 IP 价
值变现，核心是依托专业化内容生产能力强化粉丝粘性

品牌联动

入驻其官方直播间，通过表演、互动、带货实现流
量与销量转化，收入包括固定出场费和销售提成

直播打赏
粉丝通过平台购买虚拟礼物（如嘉年华、小心心
等）赠送给团播成员，收入按比例分成,是团播最

基础的收入来源

基于团播的国民度与粉丝购买力，与品牌签订长期代言协
议，区别于单次赞助的深度绑定模式。代言类型涵盖全品
类代言、单品代言及区域代言，适配快消、美妆、3C 等
多领域品牌

品牌代言

依托团播 IP 开发实体或虚拟周边产品，通
过粉丝消费变现，收入来自销售利润分成。
实体周边包括写真集、定制服饰、玩偶等

衍生周边销售
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